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RESUMEN
Determinantes de la adopción del comercio electrónico en la agricultura*
Determinants of e-commerce adoption in agriculture
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Introducción: La revolución tecnológica ha impulsado la adopción del comercio electrónico en diversos sectores, y la agricultura no es ajena a este fenómeno. No obstante, existen retos para la difusión de esta tecnología en esta industria. Objetivo: identificar los factores que inciden en la adopción del comercio electrónico en organizaciones del sector agrícola del departamento de Cundinamarca, Colombia. Metodología: Se recolectó información sobre variables asociadas al uso del comercio electrónico en 106 agronegocios agrícolas en diez municipios.  Se aplicó un análisis factorial exploratorio para identificar las variables de mayor influencia y la relación entre éstas. Resultados: Se determinó que las organizaciones agrícolas usan tecnologías digitales para comercializar sus productos basadas en la confianza, la experiencia previa y la expectativa de incrementar el rendimiento como resultado del uso de la tecnología. El riesgo y la facilidad de uso son factores limitantes de adopción, elementos que se acentúan de acuerdo con la edad y el nivel de formación académica del agricultor. Conclusiones: las variables promotoras del uso del comercio electrónico están relacionadas con atributos de la tecnología, mientras que las características propias del agricultor son restrictivas. Se sugiere involucrar un mayor número de variables e incluir agronegocios ubicados en diferentes zonas geográficas, de manera que sea posible realizar comparaciones más profundas. 
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